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L'INTERVISTA
Ghisleri: “Lacredibilita
che manca alla politica”
FRANCESCA SCHIANCHI dra Ghisleri nota subito un aspetto:
. . «Ha parlato di giovani ai giovani.
D eldiscorso fatto ie- Di futuro, di speranza. Cosa che la
ri dal premier da- politica non riesce a fare: continua

vanti alla platea del
Meeting di Rimini, la
presidente di Eurome- &
dia research Alessan- &

ad affidarsi a “sempre giovani” col
risultato che, nelle nostre rilevazio-
ni, i ragazzi non fanno che dirci
“nessunosioccupadinoi”». -paciNas

Alessandra Ghisleri
“Laforza del premier
e di essere credibile
Orai partiti siano sinceri”

Lapresidente di Euromedia Research: un errore fare promesse roboanti
il confronto tra Letta e Meloni serve solo ad accendere le tifoserie

ALESSANDRAGHISLERI @
SONDAGGISTAEPRESIDENTE @_
DIEUROMEDIA RESEARCH

All'inizio del governo
aveva fiducia in Draghi
unitaliano sudue e

lui poi ha mantenuto
percentuali simili

Nelle rilevazioni di
inizio agosto il bacino
degliindecisi era di
circail 40%. Molti non
andranno a votare

FRANCESCA SCHIANCHI
el discorso fatto ieri
dal premier davanti
alla platea del Mee-
tingdi Rimini, la pre-

sidente di Euromedia Resear-

ch Alessandra Ghislerinota su-

bito un aspetto: «Ha parlato di

giovani ai giovani. Di futuro, di

speranza. Cosa che la politica

non riesce a fare: continua ad
affidarsi a “sempre giovani”
colrisultatoche, nelle nostreri-
levazioni, i ragazzi non fanno
che dirci “nessuno sioccupa di
noi”. Lui, invece, sa parlarci».
Benché non sia anagrafica-
mente “un giovane”?

«La sua forza & che non cerca
consenso, non cerca diirretire
chi lo ascolta. Questo gli da
una grande credibilita: da I'i-
deadi qualcuno che non ha bi-
sogno di mentire o fare pro-
messe roboanti».

E la forza di un tecnico che
non si é candidato e non chie-
devoti,no?

«Ricordail discorso al Senato,
un mese fa? Sostanzialmente
disse: io sono cosi, faccio que-
ste cose, se non va bene me ne
vado. Una chiarezza che lo
rende credibile».

Per un mese dopo la caduta
del governo ¢ stato pratica-
mente assente. Ieri la sua ri-
comparsa ha monopolizzato
la giornata politica. Tornera
a essere protagonista nono-
stante nonsia candidato?

«In realta era sparito mediati-

camente, poi perd ogni tanto
si leggeva di un Consiglio dei
ministri convocato, un decre-
to varato... La verita & che gli
italiani sanno che sotto sotto
luic’é ancora».

Continuaad avere untassodi
gradimento alto?

«All'inizio del governo aveva fi-
ducia in lui quasi un italiano su
due, e pilt 0 meno ha sempre
mantenuto percentuali simili.
C'é stata una fase pitt complica-
ta, ma registrammo di nuovo
unarisalitadopoil viaggio negli
Stati Uniti e l'incontro con Bi-
den, quando si era diffusa I'im-
pressione di una certa deferen-
zaverso gli Usa in politica este-
raelui ando a mettere in chiaro
laposizioneitaliana. Aquelpun-
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to sié sempre aggirato trail 50,
52,55 per cento».

Pesa ancora I’esperienza del
suo governo?

«Vede, questo discorso arriva
unpaiodigiornidopolaconse-
gna delle liste elettorali, mo-
mentoin cui la politicanon ha
dato un esempio bellissimo:
non si & fatto che discutere di
spartizione di posti sicuri.
Mentre la politica si comporta
cosi, arriva undiscorsodel pre-
mier molto alto, rassicurante,
“ce la possiamo fare”, ma sen-
zapromesse mirabolanti. Stri-
deil confronto tra una politica
che si occupa di posti e un uo-
mo che con grande autorevo-
lezza ti racconta che ce la pos-

siamo fare».

Se il premier € ancora cosi
amato, rischia di essere una
sorta di spettro che aleggia
sulle elezioni?

«Sara probabilmente una sor-
ta di benchmark, di pietra di
paragone. Gli elettori faranno
unconfrontotraluieil suo go-
vernoe le proposte che vengo-
nofatte dai partiti».

Ipartiti che lo hanno fatto ca-
dere ne pagheranno un prez-
zonelle urne?

«La memoria elettorale & bre-
ve. Dipende da come le forze
politiche sapranno affrontare
ilmese che abbiamo davanti».
In chesenso?

«Quelloche ésuccessoaluglio
ha scontentato tanti, ma ora
quello che conta é comeiparti-
ti politici, anche quelli respon-
sabili della sua caduta, voglio-
no presentarsi agli elettori.
Quale modalita sceglieranno:
se opteranno per promesse dif-
ficilmente realizzabili o per la
sinceritadelladurarealta».
Per il momento la campagna
elettorale ¢ apparsa molto po-
larizzata, confortiscontritra
Lettae Meloni. A chigiova?
«Demonizzare lavversario
non porta mai al risultato spe-
rato. Il confronto tra Letta e
Meloni &l pit1 semplice per lo-
ro, perché sono talmente lon-
tani che & facile sottolineare le
differenze. Ma si rischia di ac-
cendereletifoserie e galvaniz-
zareigia convinti».
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1 rischio ¢ lo scontro per lo
scontro senza parlare di pro-
poste?

«Servirebbe mettere aconfron-
to le diverse visioni del Paese.
Per il centrodestra, che bene o
male sta insieme da trent’anni,
& pit facile riassumere una vi-
sione comune. Peril centrosini-
stra, che havissuto varie evolu-
zioni, forse & invece pittsempli-
ce raccontare chi é laltro pilt
cheparlaredisé».

Le polemiche di questi giorni
che hanno investito Giorgia
Meloni, dalla pubblicazione
del video dello stupro di Pia-
cenza all’uso del termine “de-
vianze” per indicare anche
obesita o anoressia, possono
avere un impatto sulla cam-
pagna?

«Pensosirientrinel campo del-
le tifoserie: chi vuole protegge-
reil proprioleader trovera sem-
pre una giustificazione a tutto,
anche agli errori. Pili che spo-
stare voti penso possano dare
indicazioni su quanti stanno
daunaparte odall’altra».

Gli elettori sanno guardare
oltreil tentativo di polarizza-
zione?

«Gli elettori sanno andare ol-
tre e vedono tutti gli attori in
campo, ma bisognera vedere
se, al momento del voto, scat-
terd il meccanismo del voto
utile. In questo senso si spiega
la polemica di alcuni partiti
contro l'ipotesi di confronti tv
soloadue».

Il bacino degli indecisi resta
molto ampio?

«Nelle rilevazioni di inizio ago-
sto era di circa il 40 per cento.
Moltidiquestipensanononser-
va proprio andare a votare, non
si fidano di nessuno. Altri sono
alla ricerca, e la cosa strana che
ho notato & che spesso sono in-
decisitra leader con profilimol-
to diversi tra loro: che ne so, in-
decisitraCalenda e Meloni».
Quali sono gli argomenti che
possono convincere questiin-
decisi?

«Itemi che toccanolaloro quo-
tidianitd. Si fanno domande
sulla loro vita di tuttii giornie
chiedono alla politica delle ri-
sposte», —
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