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IL FATTORE-DONNE IN POLITICA
SPINGE RENZI VERSO IL FEMMINISMO

LINDA LAURA SABBADINI

n partito femminista. Vuole es-
serlo Ttalia Viva, per bocca di
Matteo Renzi. C'& chi parlerd di
pinkwashing, diuna pura opera-
zione di immagine da parte di
Renzi, chiinvece sisentira attrat-
to da questo obiettivo. Comunque la si pensi,
una cosa deve essere chiara fin da subito: un
partito che si dica femminista deve garantire
chealsuointerno comenel Paese una gran par-
te del potere che attualmente & nelle mani de-
gliuominisitrasferiscain quelledelle donne.

L’affermazione di Renzi & accattivante e de-
ve farciriflettere perché &il segnale diuna con-
sapevolezza delvalore aggiuntorappresentato
dal protagonismo femminile. Questa consape-
volezzanoneénuova. Loabbiamovisto con Zin-
garetti quando ha scelto una vice Presidente
donna peril PD, con Berlusconi quandohascel-
tola presidente del Senato donna, le due capo-
gruppo a Camera e Senato e Carfagna coordi-
natrice del partito. Lo abbiamovisto con la Me-
loniunicasegretaria di partito donna.

Ma dobbiamo chiederci perche questa con-
sapevolezza crescente in politica? Perché la
forza delle donne cresce. Attraversa le gene-
razioni, quella dei diritti conquistati e quella
dei diritti acquisiti. Si esprime nell'emergere
di eccellenze femminili in ogni campo e an-
che nella partecipazione ampia ai nuovi mo-
vimenti, come quello di Greta o controla vio-
lenza di genere. Le donne sono il principale
agente dicambiamento diquesto Paese.

Ecidinuna fase dominata daunmododifa-
re politica 'muscolare' e prepotente. Dare un
cambio radicale & fondamentale per costruire
un Paese migliore, enonlosipud fare senzale
donne. E’vero, c’e bisogno di partiticon un ap-

proccio femminista. Tre puntiin questo senso
sonoimprescindibili. Primo: obiettivo deve es-
sere il raggiungimento della liberta femmini-
le. Le politiche devono essere volte a potenzia-
reiprocessidiautonomia delle donnein tuttii
campi, anche dentroi partiti concretamente e
quotidianamente, con forti battaglie culturali
contro stereotipi di genere. Secondo: c’& biso-
gno di realizzare 'empowerment delle don-
ne. Cid significa che ci vogliono tante donne
neiluoghi decisionali,manon basta. Non € so-
lo questione di numeri.Devono essere date a
loro quote dipotere vero. Altrimentila presen-
zafemminilenon servird anulla, sara pinkwa-
shing e non si tradurra in cambiamento vero.
Terzo: civuole un “tesoretto” da investire una
volta per tutte per abbattere drasticamente il
carico dilavoro di cura delle donne e elimina-
reil principale ostacolo al pieno sviluppo delle
potenzialita femminili. Dobbiamo recuperare
decenni persi di mancati investimenti in infra-
strutture sociali che hanno fortemente pena-
lizzato le donne del nostro Paese a confronto
conglialtri. Quel “tesoretto” che avremmo po-
tutoinvestire perle donne, come chiedeva Em-
maBonino, quando estataelevatal'eta pensio-
nabile delle donnee cheinvece & andatoa fini-
renel calderone. Cid significa abbandonare la
logica delle misure parziali e dotarsi di una
strategia complessiva, con misure diampiore-
spiro. Lo dico altalia Viva e a tutti i partiti. Ab-
biamo tutti da guadagnare da un nuovo e cen-
traleruolodelle donnenelnostroPaese. Lave-
rarivoluzione passa di qui. Ma dobbiamoesse-
re coscienti che le donne non si accontentano
pit dei piccoli passi o delle misure “simboli-
che”.Vogliono cambiareilmondo. —
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