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ANTICIPAZIONE
Becchetti:
«Buroscettici
Vi smentiro»
lesoapagraza  LUtte le menzogne degli euroscettici/24

Tutte le menzogne
della propaganda no euro

LEONARDO BEGCHETTI

e scienze economiche e socia-

li sono diverse dalla fisica. I lo-
£ rooggetti (fondamentalmente
esseri umani) infatti non si muovono
senza libero arbitrio e secondo leggi
prestabilite, ma sono creature razio-
cinanti che determinano il proprio a-
gire in base agli obiettivi che si sono
dati, rispondendo alle regole di con-
vivenza che definiscono il loro cam-
po di gioco. E opinioni, valori, ideali
sono un ingrediente fondamentale
neiloro comportamenti. Opinioni, va-
lori, ideali che da sempre sono in-
fluenzati e plasmati dal dibattito che
avviene nell’opinione pubblica. 1
mezzi attraverso cui si alimenta que-
sto dibattito e le connesse strategie di
comunicazione assumono oggi
un’'importanzafondamentale, perché
in grado di distorcere la percezione
delle variabili decisive (il tasso d’in-
flazione, il numero di stranieri nel Pae-
se) influendo dunque sulle scelte dei
cittadini e producendo effetti econo-
mici non giustificati dal valore reale
delle variabili stesse.
Lantieuropeismo trova fondamento
nei limiti e nei problemi dell'Unione
europea che tutti conosciamo, a par-
tire da i balbettii delle istituzioni eu-
ropee all'indomani della crisi finan-
ziaria globale. Ma la sua crescita qua-
si inarrestabile degli ultimi anni, at-
traverso il mito palingenetico dell'u-
scita dall’euro, e stata abilmente co-
struita e progettata, grazie a unacam-
pagna di comunicazione ben struttu-
rata che ha saputo in modo spregiu-
dicato usare strumenti nuovi, con u-
na strategia di cui oggi iniziamo a
comprendere caratteristiche e con-
torni. Eun po’ come se negli ultimi an-
ni si fosse combattuta una guerra tra
un esercito che utilizza frecce e spade

contro uno che ha introdotto per Ia
prima volta le armi da fuoco. Il con-
fronto & stato impari: I'arma da fuoco
dell’esercito della propaganda an-
tieuropeista e stata 'utilizzo pervasi-

vo dei social per diffondere il proprio
messaggio, creando una formidabile
tribuna virtuale. Lantieuropeismo ha
saputo per primo utilizzare questi
nuovi canali in modo efficace, appli-
candovi una strategia vecchiama sem-
prevalida, che sirifa al metodo di pro-
paganda stilato dal gerarcanazista—e
ministro, appunto, della Propaganda

— Goebbels. Rileggere oggi gli undici
principi che lo compongono e con-
frontarli con quanto abbiamo visto al-
I'opera in questi ultimi anni sui social

fa una certa impressione.

Secondo il principio numero sei, la
propaganda deve limitarsi a un picco-
lonumero diidee eripeterle instanca-
bilmente, presentandole sempre sotto di-
verse prospettive, ma convergendo sullo
stesso concetto. Senza dubbi o incertezze
perché: «Una menzogna ripetuta all’infi-
nito diventa la verita». Per capire di quali
menzogne (o false/mezze verita) parlia-
mo nel nostro caso bisogna tornare ai ca-
pisaldi del pensiero no euro.

Menzogna numero uno: con I'euro 'uni-
ca via per competere & quella della defla-
zione salariale e cid spiega il declino della
classe media. Falso: si pud competere mi-
gliorando l'efficienza del sistema-Paese,
combattendo veramente I'evasione fisca-
le e riportandola ai livelli degli altri Stati
membri europei; esistono realta all’'inter-
no dell’eurozona che sono prospere, com-
petitive e con salari pil alti dei nostri. Sia-
mo per opinione comune un Paese ric-
chissimo di biodiversita naturale, giaci-
menti di turismo e cultura, capacita im-
prenditoriali e innovative. Ci areniamo sul-
P'architettura del sistema che disperde
queste enormi capacita e potenzialita.
Menzogna numero due: con il ritorno al-
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la lira le esportazioni italiane aumente-
ranno e il Pil crescera. Le esportazioni van-
no gia benissimo e nelle filiere globalmente
integrate della produzione di oggi l'effet-
to diuna svalutazione del cambio non ¢ co-
si chiaro. Bisogna mettere sul piatto della
bilancia il potenziale impatto negativo di
un aumento del costo dei beni importati.
Menzogna numero tre: una volta recupe-
rata la sovranita monetaria sara possibile
stampare tutta la moneta di cui abbiamo
bisogno per sostenere il deficit pubblico.
Falso (& la menzogna probabilmente pit1
insidiosa). Se la sovranita monetaria fosse
la bacchetta magica e bastasse stampare
moneta per risolvere qualunque proble-
ma, perché la storia economica e mone-
taria € costellata di fallimenti di Stati so-
vrani? Laricchezzanon é il numero di ban-
conote che una Zecca di Stato stampa, ma
la somma delle competenze e della capa-
cita di fare dei cittadini: & questo che ge-
nera fiducia in quei pezzi di carta, perché
a essi corrispondono beni e servizi.
Menzogna numero quattro: la sovranita
monetaria ciridara autonomia e liberta di
manovra nelle scelte di politica monetaria
e fiscale. Falso (anche se intuitivamente
sembrerebbe incontrovertibile). Perché,
nella competizione globale tra Paesi, le at-
tivita finanziarie (titoli pubblici) emesse
dai Paesi “pit1 deboli” (come il nostro) de-
vono comungue offrire rendimenti mag-
giori di quelle emesse dai Paesi egemoni.
E dunque ogni volta che questi ultimi de-
cidono di aumentarei tassi d’'interesse, noi
dobbiamo seguire. Senza unione moneta-
ria non avremmo alcuna voce in capitolo
sulle loro scelte.

Menzogna numero cinque: I'Ttalia puo fa-
re a meno degli investitori esteri. Falso: la
posizione netta sull’estero dimostra che il
nostro benessere si fonda sulla possibilita

di risparmiatori e imprese di usare le pro-
prie risorse monetarie per comprare atti-
vita estere. Una situazione di autarchianel-
la quale i movimenti in entrambe le dire-
zioni fossero ridotti o preclusi avrebbe un
impatto devastante. E puntare sul “pa-
triottismo” dei risparmiatori italiani &€ un
azzardo privo di senso.

Quello che abbiamo raccontato in questo
breve capitolo puo indurre un senso di ri-
getto verso le tribune social e i nuovi mez-
zi di comunicazione in Rete. Gettare il
bambino con I'acqua sporca, tuttavia, sa-
rebbe sbagliato. Nonostante le dittature
abbiano utilizzato radio, televisione e or-
gani di stampa come megafoni della pro-
paganda, non abbiamo mai pensato chela
soluzione fosse liberarcene. Abbiamo, in-
vece, trovato modi e vie per renderli pit1 li-
beri e democratici. I social possono esse-
re uno straordinario strumento di tra-
smissione di contenuti, una rassegna
stampa concentrata ed efficace, un cana-
le per condividere, chiamarsi a raccolta, u-
na straordinaria palestra di dialettica do-
ve ¢ possibile cogliere gliumori di chi e pitt
distante da noi (quando si tratta di perso-
ne vere) e capire il modo in cui ragiona.
Per un politico, per esempio, sono un la-
boratorio incredibile per testare gli umori
dell’elettorato.

Il discorso di fine anno 2018 del presiden-
te Mattarella, un intervento bellissimo i-
spirato ai concetti di giustizia sociale, so-
lidarieta e integrazione europea, &€ andato
in onda come sempre sulla rete uno della
tv nazionale, ma il video é stato diviso in
tante piccole parti e trasmesso su Twitter
dall’account ufficiale del Quirinale proprio
mentreil presidente parlava in televisione.
Irisultato € stato eccezionale in termini di
milioni di contatti e di like. Bisogna impa-
rare ausare il nuovo mezzo per trasmette-
re i contenuti migliori.
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Nel nuovo libro la follia “Italexit”

E un momento delicato per I'Unione: le elezioni di maggio arriva-
no al culmine di un terremoto iniziato con la crisi del 2008 e se-
gnato poi dalla Brexit. Leconomista Leonardo Becchetti, edito-
rialista di "Avvenire", nel suo nuovo libro in libreria da oggi, Neu-
roscettici. Perché uscire dalPeuro sarebbe una follia (Rizzoli, 206
pagine, euro 17), di cui anticipiamo un estratto, chiarisce quali so-
no le radici economiche di questo processo e come possiamo sal-
varci dall’incubo dell’italexit con una riforma autentica dalla Ue.

Gli antieuropeisti
hanno saputo usare
con sagacia strategica
I’arma dei social

I limiti di Bruxelles
non giustificano pero
le bugie sulla moneta
unica. Ecco tutti

i rischi di un’autarchia
monetaria e sovranista
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