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NOI, GLI SFRUTTATI, LE GIUSTE SCELTE

IL POTERE
DI CAMBIARE

LeonarDo BECCHETTI

a legge della comunicazione & impieto-
sa. I braccianti agricoli — ormai in gran
parte immigrati — sfruttati “in nero” nei
 campi sono invisibili. Diventano visibili
£ solo quando “ci scappa il morto”, sulla
strada e sulluogo dellaloro fatica. Un’occasione a-
mara, per provare a convincere I'opinione pubbli-
ca, un po’ piu attenta e consapevole, di cose su cui
riflettiamo e lavoriamo da anni.
La concorrenza nella globalizzazione in presenza di
una forzalavoro mondiale eterogenea e diseguale si
trasforma in una corsa al ribasso sul costo del lavo-
ro dove gli ultimi fanno concorrenza ai penultimi e
produce precarieta e sfruttamento. Siamo tutti col-
pevoli, ma nessuno si sente tale perché ogni singo-
lo produttore si trincera dietro il fatto che non si puo
che far cosi se si vuole sopravvivere. Le buone in-
tenzioni della politica sono vanificate da un arma-
mentario di ricette obsoleto e, magari, quando una
legge & buona non la si applica a dovere...
Se il costo di produzione danoi &, per intenderci, pa-
1i a 100 quando rispettiamo tutti gli standard sociali e
ambientali, ed & pari a 60 per chi produce in altri Pae-
si al di sotto dei nostri (e spesso dei loro) standard per
sopravvivere non resta che inseguire al ribasso. Nasce
cosilosfruttamento di casanostrae lanecessita dima-
nodopera immigrata che accetta piti favorevolmente
tali condizioni provenendo spesso dasituazioni ancora
pitidifficili. Norme che elevano ancor pit1 gli standard
danoi (art. 18, abolizione dei voucher, lotta ai contratti
a tempo determinato ) aumentano ancor pilt il gap
con i concorrenti internazionali (portandolo per in-
tendercia 120 contro 60). Per fare qualcosa dobbiamo
affrontare il problema da altri versanti. Migliorare le
condizioni complessive di competitivita del Sistema
Paese (per scendere a 100 contro 80) lavorando suque-
stioni come tempi giustizia civile, burocrazia, appalti,
aiutando cioé chi crealavoro. Ridurrelafiscalita sulla-
voro & anch’essa una via maestra, ma costa.
C’e perd qualcos’altro d'importante che dobbiamo i-

niziare a fare. Queipoveri braccianti agricolimortinel-
l'incidente in Puglia non hanno nessun potere con-
trattuale per migliorare le loro condizioni di lavoro. E
cosl il lavoratore d’origine indiana che nei campi del
Casertano e stato schiantato, a quanto pare, dalla di-
sidratazione e sulla cuimortesista oraindagando. Ma
noi cittadini-consumatori (aiutati da azioni pubbli-
che opportune) abbiamo potere. Dobbiamo innanzi-
tutto prendere coscienza del problema e non entu-
siasmarci pill per il sottocosto, dietro il quale si na-
sconde molto spesso un sottosalario e un potere d’ac-
quisto dei lavoratori che hanno contribuito arealizzare
quel prodotto che non si possono permettere nem-
meno il sottocosto medesimo. In un esperimento che
abbiamo realizzato recentemente in Italia con Vitto-
rio Pelligra e Pasquale Scaramozzino abbiamo messo
per due mesi un cartellone all'ingresso di alcuni pun-
tivendita delle grandi catene delladistribuzione. Il car-
tellone pubblicavale pagelle in varie materie di soste-
nibilita sociale ed ambientale delle 10 maggiori mul-
tinazionali del cibo mondiale. A distanza di due mesi
levendite dellaprimain classifica erano aumentate del
6% e quelle delle ultime tre si erano ridotte media-
mente del 15% rispetto al campione di controllo di
punti vendita con le stesse caratteristiche ma senza
il cartellone all'ingresso. Risultati simili sono stati ot-
tenuti in un esperimento condotto da Michael Hi-
scox e Jens Heinmueller in un grande centro com-
merciale a NewYork ein un altro realizzato sugli ac-
quisti su eBay. Una parte dei cittadini-consumato-
riha l'intelligenza di capire che premiare i sosteni-
bili & un atto “generativo” che premia di per sé, ma
anche un atto politico che puo contribuire a cam-
biare le cose a nostro stesso favore (creando com-
plessivamente le condizioni per un sistema di lavo-
ro pil1 degno, orientato alla sostenibilita ambienta-
le e a una maggiore salute alimentare).

La prima ricetta dunque & mettere i consumatori di
fronte alleloro propriaresponsabilita, aumentandola
loro informazione (cosa di per sé lodevole) che oggi si
riduce alla conoscenza del prezzo (ignorando perlo-
pittdimensioni fondamentali come effetti del prodotto
sulla salute, tasso di obsolescenza e appunto sosteni-
bilita sociale e ambientale della filiera). Abbiamo una
grande occasione a portata di mano perché non tutti
iproduttori sono uguali. La legge sul caporalato hai-
stituito il registro delle reti del lavoro agricolo di qua-
lita, inregola conicontributi e lenorme sul lavoro. Nel
Foggiano si sono iscritte solo 7mila imprese su 31mi-
la. I produttori non sono tutti uguali.
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are un'informazione su chi rispetta le regole e chi no vuol dire
stimolare i consumatori a “votare col portafoglio” e creare unin-

centivo econormico alle imprese a mettersi in regola. Si tratta solo un
esempio di una questione pili generale e importante, quella della dif-
fusione delle informazioni sul rating sociale e ambientale, un merca-
to oggi floridissimo in finanza dove la maggioranza dei fondi “vota col
portafoglio” e compra queste informazioni per evitare aziende “irre-
sponsabili” che espongono arischi gli investimenti. C'e da sviluppa-
re lo stesso mercato per i consumatori. Le tecnologie sono state svi-
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luppate e gli attori stanno nascendo. Dovrebbero essere sindacati e as-
sociazioni dei consumatori i primi a prendere l'iniziativa.
Lintervento pubblico puo fare il suo per aiutare questo processo. Lo
Stato puo e deve massicciamente “votare col portafoglio” nel caso del-
le regole di appalto (e lo stesso tocca alle imprese della grande distri-
buzione). Bloccare la spirale perversa del massimo ribasso e mettere
degli standard minimi sociali e ambientali da rispettare & una rispo-
staimportante che va nella stessa direzione indicata prima.
Sei cittadini-consumatori fossero consapevoli e decidessero tut-
ti insieme di votare col portafoglio per i migliori, il caporalato po-
trebbe sparire dalle campagne italiane. Vincerebbero le impre-
se tecnologicamente pill avanzate che hanno meno bisogno di
puntare al ribasso sul costo del lavoro. E avremo maggiori ga-
ranzie per la salute (includendo anche questa tra i requisiti infor-
mativi sui prodotti). Favoriremmo l'evoluzione del made in Italy
verso una qualita a piti dimensioni che diventerebbe un impor-
tante fattore competitivo per il futuro.
Siamo pronti - istituzioni e consumatori — a prenderci le nostre
responsabilita?

Leonardo Becchetti
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