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LAMAPPA

Le parole del futuro
la politica e il passato

ILVO DIAMANTI

ROPONIAMO anche que-
P st’anno una Mappa delle

parole del nostro tempo.
Raffigura l'atteggiamento de-
gli italiani (intervistati da De-
mos-Coop) di fronte a unaserie
di termini che ricorrono fre-
quenti nei discorsi pubblici e
nella vita quotidiana. Raccolti
e seleziona-
ti dalla co-
municazio-
ne mediale
e dal lin-
guaggio co-
mune. Le pa-
role, d'al-

tronde, non |DEE

Il sondaggio. Sicurezza, sviluppo sostenibile, social media
Perdono peso i partiti. Tra le istituzioni: famiglia e papa Francesco

L'Osservatorio DemosCoop per la Repubblica delle Idee

parole

el

futuro

Vincono ambiente e Internet, git la politica

sono sola-  peg PROSSIM
mente un 40ANNI

modo per di-
re e comunicare la realta. Ma
contribuiscono adefinirla. A co-
struirla. Senza parole, la realta
non esiste perché le parolelari-
velano. Cosi, attraverso questo
sondaggio, abbiamo cercato di
“rivelare” la realta “rilevando”
le parole che utilizziamo per
dirla.
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ILVO DIAMANTY

oponiamo anche quest’'anno una Mappa delle parole
el nostro tempo. Raffigura 1'atteggiamento degli ita-
liani (intervistati da Demos-Coop) di fronte a una serie
di termini che ricorrono frequenti nei discorsi pubblici
e nella vita quotidiana. Raccolti e selezionati dalla co-
municazione mediale e dal linguaggio comune. Le parole, d'altron-
de, non sono solamente un modo per dire e comunicare la realta.

Ma contribuiscono a definirla. A costruirla. Senza parole, la realta
non esiste perché le parole la rivelano. Cosi, attraverso que-

sto sondaggio, abbiamo cercato di “rivelare”
la realta “rilevando” le parole che utilizzia-
mo per dirla. Abbiamo, dunque, soliecitato
gliitaliani (intervistati) a esprimereil grado
di approvazione/dissociazione, che suscita-
no le parole selezionate. Ma anche la loro ca-
pacita di suggerire il futuro. Oppure di
re-spingerlo verso il passato.

Ne esce una rappresentazione, a nostro
avviso, interessante. Certamente non scon-
tata. Per alcuni versi non prevedibile. Utile a
presentare l'edizione della Repubblica delle
Idee, che si apre oggi a Roma. Con il titolo,
programmatico: “Rep2056, idee per i prossi-
mi 40 anni”. Ma anche per capire quale e co-
me sia il futuro prossimo — magari non dei
prossimi 40 anni — immaginato dagli italia-
ni. Quali valori, quali istituzioni e quali attori
— politici, sociali, re-

ligiosi — possano of-
frire — e offrirci —
un orientamento. E
quali, invece, siano
destinati a perdersi.
Se non ad essere di-
menticati.

I sondaggio deli-
nea una mappa arti-
colatainregioni di si-
gnificato chiare e di-

stinte. Alcune, inmo-

do particolare. So-

prattutto due, opposte e lontane. Nello spa-
zio ma anche nel tempo.

In basso a sinisira, si delinea la Regione
del tempo perduto. Dove incontriamo le pa-
role della politica e della rappresentanza de-
gli interessi. I partiti, i politici, i sindacati. I
leader. Tutti. Grillo, Salvini, ma anche Renzi.
Indue anni é scivolato anch’esso, dalle Regio-
ni che indicano il cambiamento, comungque,
la transizione, via via pill in basso. Verso il
passato. O meglio, verso un presente senza
futuro. E interessante e significativo osserva-
re la posizione in cui & collocato — sospinto
— Silvio Berlusconi. In fondo a tutti. Ai confi-
ni estremi della Mappa. Una parola quasi
in-significante. Eppure assolutamente signi-
ficativa, per capire cosa stia succedendo. Per-
ché Berlusconi fino a pochi anni fa ha marca-
to il nostro linguaggio. Non solo nel campo
della politica. In bene e in male: il berlusconi-
smo ha costituito un sistema di valori, uno
stile di vita e di comportamento. Un riferi-
mento (a)morale. Oggi non piu. Cosi diventa
pit difficile dare significato al lessico degli
italiani. Perché mancano indicazioni e chiavi
di lettura chiare. Soprattutto, ma non solo,
in campo politico.

Osservando laregione del futuro possibile

e auspicato, collocata nel settore in alto a de-
stra della mappa, si osservano, infatti, paro-
le che associano due diversi campi semanti-
ci. La domanda di bene comune. Di econo-
mia e di azione condivisa. Di sicurezza socia-
le e alimentare. Le energie rinnovabili e il
bio. La cooperazione. Accanto aloro:ivalorie
gli obiettivi senza tempo. L'egualitarismo,
Yequita fiscale, la legalita. Unici riferimenti
istituzionali nominati: la famiglia e Papa
Francesco. Peraltro, meno “santificato” ri-
spetto aun anne fa.
Proiettati nella
stessa direzione, ver-
so il futuro, alcune
parole che indicano
obiettivi e metodi di
crescita economica e
sviluppo responsabi-
le. La sobrietda dei
consumi, La coopera-
zione. Ma anche isti-
tuzioni che garanti-
SCONO promozione so-
ciale e conoscenza.
Per prima, lascuola. Sempre negletta, nel di-
battito pubblico. Masempre apprezzata, nel-
la percezione sociale. Nella stessa direzione
— cioe, verso il futuro auspicabile — sono
proiettate le nuove forme di comunicazione.
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Isocial media einternet.

Scendendo, incontriameo il territorio della
transizione. Affollato di luoghi e parole della
vita pubblica. Della partecipazione. Dallo
Stato alla democrazia. Dai media tradiziona-
li — la radio, la televisione, i giornali — alla
Chiesa. Dall'Unione europea all'euro, agli im-
prenditori. Alla magistratura. Una rete com-
plessa, che riproduce la difficolta di leggere
il cambiamento attraverso il presente. Nel
paesaggio sociale e istituzionale che ci cir-
conda. Perché le istituzioni e i processi della
vita quotidiana e dello spazio pubblico dise-
gnano una selva complessa. Oscurata dalla
routine. Che rende difficile identificare la via
verso il cambiamento. I percorsi versoil futu-

ro.”

Anche perché, in fondo alla mappa del no-
stro lessico, restano le parole della rappre-
sentanza e della mediazione. Lontane dagli
obiettivi e dai valori che gli italiani vorrebbe-
ro soddisfare. Perseguire. Una regione di-
stante dalla terra promessa. Costellata dalle
bandiere che marcano il confine del futuro
atteso, e auspicato. Non e unanovita. Lostes-
so distacco era emerso giaun anno fa. Ma an-
che negli anni precedenti. Quest’anno, pero,
la distanza appare, se possibile, piu netta. E
piu chiara. Da un lato, obiettivi e valori —
cioé, le domande della societa — sono proiet-
tati all’orizzonte. Mentre, dall’altro lato, gli
attori di governo e della rappresentanza,
cheli dovrebbero realizzare, comunque, pro-
muovere, dar loro voce: sono all’'ombra del
passato. Non & chiaro come avvicinare que-
ste due dimensioni, queste due regioni. Cer-
tamente non sara facile. Neppure a Renzi.
Tallonato da Grillo. E da Salvini. Allineati
uno accanto all'altro. Impegnati a sfuggire al-
la sorte di Berlusconi. Quasi scomparso all'o-
rizzonte. Al confine estremo della mappa —
e della terra — conosciuta. A cui proprio la
sua presenza ha fornito una bussola. Mentre
oggi l'unico riferimento disponibile per
orientarsi & I'antipolitica. Il distacco e la di-
stanza da ogni soggetto, attore, leader. Politi-
co.

DRIPRODUZIONE RISERVATA

IDEE

PERIPROSSIMI
40 ANNI

IL FESTIVAL
Daoggifinoal 12
giugnotorna
Repldee, il festival

di Repubblica per
celebrare i 40 anni del
quotidiano e mettere
afuoco le sfide che
ciattendono per

i prossimi 40. Piti di
100 eventi e oltre
200 speaker

Daiterminidellavita

quotidiana a quelli

dei discorsi pubblici

edeimedia, il li

|

Mopercomnnimm

larealfa. Ecostruiria

Parole del futuro

Secondo lej, nel futuro, rispetto a 0ggi che importanza avranno le seguenti parole?

(% di quanti ri d

A e,

al netto delle non risposte)

bifi - [EE T RENET 81

e

Internet B i el w81
G Ia disoccup il S sl v
Sicurezza alimentare e e Do el 4 74
Combattere Fevasione fiscale NI = 74
Papa Francesco ORI 72
Qualita della vita ARSI SRR = = 69
Premiare il merito il N L] 69
Legalita B Eme i, 68
Famiglia [t AL = o 68
Ridurre le disuguagfianze LD S, A T = 67
Social media il AL T B ] 66
Crescita economica T T 64
Bene comune B T T 63
Scuola R e ey iy 63
Sharing economy ol i ST S 62
Cooperazione [T, s 59
Sobrieta nei consumi [ AT A 59
Integrare gli immigrati L T PR N L | 54
Paese Italia T T 54
Imprenditori [ L i | 52
Globalizzazione [ L | 52
Democrazia = P 51
Leader forte | BT T T 50
Giovani futuro alf'estero T TR 1T e 50
Riformare la Costituzione | S R R 50
Ue | #Er ) R == 49
Magistratura [ | 46
Stato L TSR 45
Chiesa N 44
v [ S S | 44
Protesta e manifestazioni oL G 44
Euro P e 40
Radio BT 38
Giornali LA | 32
Renzi [ =ra¥iam i 25
Sindacati i 24
Salvini [, it 23
Grillo . 21
Politici =S ] 19
Partiti =ia 17
Berlusconi e 10

Fonte: Sondaggio Demos-Coop Maggio 2016 {(base- 1402 casil
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Sillabario del nostro tempo

4
Parole E

@ Lapolitica

T lleader

@ Leistituzioni

@ Area delle politiche

@ Area dei media
e newmedia

@ Area della sostenlbnlnta
e modello di sviluppo

Nota

II"mapping” presentato

fa riferimento al modello
francese dell' Institut

Médiascopie.

1l grafico & costruito a

partire dalle due domande

sulle parole: a) sentimento
tivo)/

negat poﬂmm

(scala 1-10) e b) i lmponmza
turo (1. molto minore,

2. mmore. 3. nguale.

4. maggiore, 5. molto

maggiore).

parole sono poslzkmm
sul piano in base ai valori
medi ottenuti nelle scale di
s comispangmosta

Gli ass no.alla
media delle medie delle
parole considerate

Parole del futuro

Fonte:Sondaggio Demos-
Coop, Maggio 2016 -
(base: 1402 casi)

ouT 4

Futuro
global-sostenibile

ol
Social media @ Qualitd dellavita® @~ | @

Social & sharing
{media) {economy)

obnlizxulam
|mpundmm0. @ Paese Italia

internet ® ®

Combattere I'evasione fiscale \ /

Sicurezza alimentare § .'—P'N

.Fa ia
*Crescita economica DSn® comune i
Scuola® ® ® @Ridurve le disuguaglianze
Sabrhn nei consumi
Gl !-u cooperazione

Giovani futuro all’estera”’

stato @ @ue

Istituzioni
e vita pubblica

Parole del presente

ali irami
Riformare la Cnsumlpne
Democrazia

e :
Beni comuni e
riferimenti senza tempo

d:gocissq i :‘“»

mocratico

Tempo
perduto

b IN

CERDBOHERERVATA

Futuro: le parole dei giovani

La di ione delle parole riproduce I i dello sc dei giovani, dai 15-24 anni, rispetto al dato medio dalla popolazione
(=) NOTA
| — | INFORMATIVA
£=
- Legaita (—
.==,’..(-- - — ‘=‘=’
S S=
f —— et :m D Z M] L'Osservatorio sul
— Capitale Sociale &
= _5-=Paese lafiary ™ =™
=E Pi e Coop. Sondaggio
e E a> ﬁm m ﬂ' m ‘_lead I' 'nne Demetra con metodo
oD P— P CATle CAWI. Periodo
. o D E i fiseale 24-27 Maggio 2016.
Socialmedig 22 vess - = -2 Brasione 1) llcampione
rieta nei N — CaTiin-ata
Néf consuml = =gy r~J rifiuti/sostituzioni:
. . — i~ 83342
uuallﬁ ddﬂ “lta- E as == rappresentativo della
. | — < E Q comune m popolazione italiana
S 2 0 fad con 15 anni e oltre per
an ng Bcﬂ"ﬂmya S E . genere, eta, titolo di
D 0 Icl studio e area (margine
cu gﬂ P dierrore 3.4%).2) 1l
5, S— campione CAWI, di eta
Combatter la disoccupazione q:“: — wzm ﬂ“ﬂh I8eiodanmi, esato
Sma— a7 selezionato rispettando
s e le quote della
= popolazione per le
Bemmrem variabili
[ = T sociodemografiche
Fonte: Demos-Coop Maggio 2016 (base: 1402.casi)  (N=602, inviti 1.422).
Il campione
complessivo (N=1402) &
Umwpervedere stato ponderato in base
. alle variabili
quali valori, istituzioni sociodennografiche
Documento completo
e attori (politici, sociali suwmw.ageomit
ereligiosi) possano offrire
un orientamento. E guali
siano destinati a sparire
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