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oporinita  [] «decreto Colosseo»
el «daecreto (PR .
colosseo» € le opportunita da cogliere

1 decreto «Colosseo» del go-
4 verno Renzi riapre un'impor-
tante partita, in modo assoluta-
mente positivo. E una straordi-
naria occasione, da non spre-
care. Il Parlamento deve
valutare fino in fondo la possi-
bilita di ampliare il decreto...
continua a pagina 2

«Lo Stato stabilisca standard qualitativi e quantitativi»

SEGUE DALLA PRIMA

I uovendosi verso una
sse. ¥ i piena introduzione
dei servizi legati alla fruibilita e
all'accessibilita al patrimonio
culturale nell'ambito dei servizi
pubblici essenziali.

Nel 2009, durante la discus-
sione della legge sul federali-
smo fiscale, ci fu battaglia in
Parlamento su questo punto, e
credo che Dario Franceschini la
ricordi bene. Il Pd proponeva di
considerare i servizi culturali
come servizi essenziali e di in-
serirli fra le funzioni fonda-
mentali degli enti locali. Nel
governo e nella maggioranza di
centrodestra prevaleva la tesi
che «con la cultura non si man-
gia» e fummo sconfitti.

La questione non ¢ banale.
L'istruzione di base & obbliga-
toria per legge, ma nessuno
pud obbligare un libero cittadi-
no a visitare un museo piutto-
sto che, ad esempio, andare al-
lo stadio. 1l servizio sanitario &
per necessita utilizzato da tutti,
ma soltanto il 26 per cento de-
gli italiani entra in un museo o
in una mostra d’arte almeno
una volta 'anno. A ben pensar-
ci, i servizi che garantiscono la
fruibilita dei beni culturali
hanno una natura diversa da
quelli che offrono istruzione e
sanita. Ma sono forse per que-
sto meno «essenziali», e quin-
di da collocare su un gradino di
priorita inferiore nelle scelte
pubbliche? La risposta € no: si
tratta di attivita che si svolgono
all'interno (e nell'intorno) di

beni la cui natura pubblica & in-
discutibile (musei, aree ar-
cheologiche, monumenti, bi-
blioteche, ecc.); l'apertura al
pubblico, l1a buona gestione, la
capacita e la qualita dell’acco-
glienza in questi beni genera
effetti esterni di enorme rile-
vanza: per il turismo, certa-
mente — soprattutto nelle citta
come Roma, e altre in Italia,
che sono atirattori mondiali e
in cui la quota del Pil prodotta
da turismo e cultura é di poco
inferiore al 10 per cento — ma
anche per il mantenimento e
I'accrescimento del capitale
umano del paese — una cosa
che non si misura con il Pil, ma
che ¢ altrettanto importante
per lo sviluppo economico e la
coesione sociale.

La conclusione é che i servizi
culturali andrebbero inseriti
nell'intero apparato normativo
e regolativo dei servizi essen-
ziali, non soltanto in quella par-
te che ne stabilisce in modo

speciale le relazioni industriali
e le forme del conflitto sindaca-
le. Per i servizi essenziali la leg-
ge statale deve stabilire stan-
dard qualitativi e quantitativi
da applicare sull'intero territo-
rio nazionale (anche le Regioni
speciali non possono sfuggire).
Si devono valutare costi e fabbi-
sogni con metodi trasparenti (i
famosi costi e fabbisogni stan-
dard, oggi in vigore nella sanita
ein tutte le funzioni fondamen-
tali dei Comuni). La finanza
pubblica deve garantirne la co-
pertura, all'interno di assetti or-
ganizzativi efficienti, in tutti i
suoi livelli, Stato, Regioni e Co-
muni. Estendere questo tipo di
regole ai servizi per i beni cul-
turali — declinandole con ana-
lisi e valutazioni tecniche che
tengano conto delle specificita
del settore — potrebbe final-
mente portare una salutare ri-
voluzione gestionale.

Potrebbe garantire un grado
di priorita nelle scelte pubbli-
che, anche finanziarie, che da
vent’anni il settore rivendica,
senza che perd queste rivendi-
cazioni siano mai andate oltre
la consueta lamentela sulla
scarsita di risorse. E cioé senza
che il settore — fatte salve, co-
me sempre, alcune importanti
eccezioni — sia stato in grado
di (oppure costretto a) produr-
re proposte di innovazione ba-
sate sui criteri della trasparen-
za, dell'efficienza e della qualita
dei servizi verso 'utenza.
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