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Elezioni americane. La strategia
di Steve Bannon decisiva per Trump

Cercasi duplici odiatori
per vincere le elezioni

Paolo Legrenzi
ellacorsaperlapresidenza
degli Stati Uniti, verso meta
agosto 2016, il vantaggio
della candidata Clinton sul

candidato Trump siavvicinavaaun

numeroadue cifre. Meno di tre mesi
dopo Trump divenne presidente.

L’avvincente libro, ben tradotto, di

Joshua Green, corrispondente per

Bloomberg e analista politico della

CNN, raccontalastoria del sorpren-

dente successo spiegato anche da

due pre-postfazionidi Giovanni Or-
sina, politologo della LUISS che co-
nosce Steve Bannon. [l titoloitaliano

e Ildiavolo, quello originale allude al

faustiano «patto conil diavolo». Un

accordo temporaneo traun uomo di

pensiero, Steve Bannon, ¢ Donald

Trump, un impresario edile spinto

da ambizioni e prosopopea.

Sullo sfondo ¢’¢ Robert Mercer,
matematico schivo e creativo. Mer-
cer aveva compreso, ben prima che
diventasse di moda, che ’enorme
flusso di dati finanziari circolanti in
rete poteva venire elaborato dai
computer. Datalaloropotenzaera-
pidita, i computer avrebbero potuto
trarre vantaggio da correlazioni im-
percettibili e fare guadagni senza
interventi umani se non la pro-
grammazione dei computer stessi.
Lo schema fu trasferito ai dati utili
per le elezioni e applicato alla cam-
pagna per Trump.

Il miliardario Robert Mercer ap-
poggiava gli orientamenti populisti
intrisi di suprematismo e conden-
sati nello slogan «America first».
Mercer inizialmente non aveva
puntato su Trump, troppo diverso
dal suo stile e dai suoi gusti. Trump
pero erariuscito apiegarel’alatra-
dizionale del partito repubblicano
divenendo il candidato ufficiale
contro la democratica Clinton. A
quel punto la famiglia Mercer aveva
comunque “investito” suun Trump
poco gestibile e male accompagna-
to. Il 13 agosto 2016 Rebekah, la fi-
glia di Robert Mercer, prese un eli-
cottero e incontrod Trump nella te-
nutadi WoodyJohnson, il proprie-
tario della squadra New York Jets.

«Le cose non vanno» - disse
Trump. «No - ribatteé Rebekah — o si
cambia o le cose sono finite».

Paul Manafort, il responsabile
dellacampagna elettorale, fu sosti-
tuito immediatamente da Steve Ban-
non. Bannon, con diverse esperienze
alle spalle, dallafinanza ai videogio-
chi e all’'industria cinematografica,
aveva sempre studiato e pensato.
Quando, dopo sei anni da ufficiale
della marina, capi che lui, non piu
cosl giovane, sarebbe entrato in fi-
nanza solo con ottime votazioni alla
Harvard Business School risulto il
primo del suo corso. Trasandato e
sciatto, spesso con un po’ di barba,
non sembrava uno del mondo della
finanza, ma era curioso e sapeva ca-
pirele persone. Bannon, resosi conto
dellaforza e, soprattutto, dei limiti di
Trump, rifiuto lo stipendio e ottenne
pieni poteri. Forni a Trump le sole
armi da lui maneggiabili: slogan sul-
lasupremazia americana, sull’immi-
grazione e sui classici cavallidibat-
taglia dei reazionari statunitensi.
Non cerco di convincere i democrati-
cinéirepubblicani contrari a Trump
mariusciascovare inrete i cosiddet-
ti «duplici odiatori».Non erano tan-
ti, ma decisivi per vincere negli stati
decisivi (Trump in totale ebbe meno
voti di Clinton).

Aidupliciodiatori, seppure inclini
a votare, non piaceva nessuno dei
due candidati. Bannon tradusse in
pratica una ricerca di Eldar Shafir,
allievo a Princeton di Daniel Kahne-
man, il celebre premio Nobel. Shafir
avevadimostrato che quando sideve
optare per qualcuno o qualcosa, dalla
scelta di un genitore perun’adozione
aunalocalita di vacanze, ’alternati-
va con spiccati pregi e difetti pud ve-
nire scelta peripregie contempora-
neamente rifiutata per i difetti.

Bannon sfruttd in modo sapiente
questo paradosso e feceinmodo che
Clinton venisse detestata dai duplici
odiatori. La campagna violenta, dif-
famatoria, martellante, accompa-
gnatadall’uso deisocial di Trump e
da una certa fortuna, prevalse.
Trump vinse. Arrivarono al coman-
do esponenti del sistema finanziario

e industriale, un mondo che non era
mai piaciuto a Bannon che non si
trattenevadal dire, per esempio, che
lafiglia del presidente era piu stupi-
da di un mattone. Bannon prese al-
tre strade ma lascio in eredita a
Trump la condanna a un’infinita
campagna elettorale conisuoima-
leducati e erratici messaggi sui so-
cial.Spesso si sente dire, anche in
Italia, che «non siamo piti in campa-
gna elettorale». Bannon aveva di-
mostrato che chi vince drogando i
suoi elettori e poi costretto a s-go-
vernare essendo asuavoltavittima
degliumori dei seguaci con cui inte-
ragisce continuamente.

Tutto cid si pud battere mettendo
inazione il pensiero critico (si veda
I'articolo di Sebastiano Maffettone
sulla Domenica del Sole 24 Ore del
9 giugno scorso). Non e facile, pero.
Come nel mondo della pubblicita e
dell’intrattenimento, diavoli come
Bannon sono riusciti ad abbassare
definitivamente il livello delle risor-
se cognitive ed emotive richieste per
lafruizione. Si e cosi aperto un abis-
so tra storie iper-semplificate ed
emotive, che fanno leva su pigrizia
mentale e faziosita, e 'esercizio del
pensiero critico.

In analogia con le scoperte dei fi-
sici piegate al male, la creativita di
chihainventato leintelligenze arti-
ficiali & stata stravolta e messa al
servizio di stupidita naturali. Come
si sa, il male ¢ sempre stupido, ma
non sempre lo & chilo fa.
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