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[l grillo-leghista
che gestisce 19 siti
di propaganda

Marco Mignogna, imprenditore di Afragola: é I'intestatario unico
della galassia web accusata di favorire la diffusione di fake news

Nella bio di InfoSstelle
¢ definito “attivista
MSS”, per i vertici del
Carroccio € un “giovane
salviniano del Sud”

CARLO BRUNELLI
TIZIANO TONIUTTI, ROMA

A gestire e incassare i profitti pub-
blicitari della galassia di siti di pro-
paganda filo-leghista e filo-grillina
c’e davvero, come scriveva anche
il New York Times nella sua inchie-
sta sulle fake news in Italia, una so-
la persona. Che, da ieri, ha anche
un nome e cognome: Marco Migno-
gna, libero professionista di Afra-
gola, provincia di Napoli. A scoprir-
lo & stato David Puente, ex dipen-
dente della Casaleggio e debun-
ker, cioé specializzato nell’attivita
di demistificazione di contenuti
online. Ma chi & Mignogna? Un im-
prenditore del web? Un attivista 5
stelle, come lo definisce la biogra-
fia del sito Infosstelle? Oppure un
«giovane salviniano del sud», co-
me lo battezza Luca Morisi, capo
della comunicazione digitale di
Salvini, in un post di congratulazio-
ni e auguri? Qualcosa, nell'incro-
ciotraprofessione e militanza poli-
tica, non torna.

«Amo New York, sono trumpe-
rizzato fino al midollo», dice il pro-
filo Twitter di Mignogna. Nelle foto
pubblicate su Facebook manifesta
il suono allo Ius soli e condivide gli
appellianti-Islam di Oriana Fallaci.
Grazie ai 19 siti che gestisce «pres-
so se stesso», Mignogna riesce a
raggiungere un numero incredibi-
le di persone sui social, circa
650.000 solamente su Facebook.
Di professione web designer e so-
cial media manager, Mignogna ri-
sulta essere stato executive direc-
tor dell’'azienda iFuture s.r.l. dal

2009 al luglio 2014 e ceo dell’azien-
daiCall Srl dal 2012 al luglio 2014.11
15 giugno 2014 ha pubblicato il pri-
mo dei suoi 2806 articoli postati
sul sito noiconsalvini.org.

Monitorando I’attivita di queste
pagine, i 19 siti a lui riconducibili
sembrano essere la punta dell’ice-
berg di un network ancora piu va-
sto. L’abilita di portare utenti sui
propri siti, riuscendo a far convive-
re in questo network due distinte
aree politiche fa pensare a un im-
prenditore che ha capito come mo-
netizzare parlando alla pancia del
Paese. Ma le sue amicizie Face-
book lascerebbero pensare ad un
sostenitore M5S: Luigi Di Maio, Vir-
ginia Raggi, il senatore Carlo Mar-
telli, e molti altri politici a 5 stelle,
tutti con i loro profili privati. Pero
anche il curriculum leghista, certi-
ficato da Morisi, € solido.

Ma cosa c’e nella galassia di siti
di Mignogna? Per rubare uno slo-
gan alla Rai, di tutto e di pit. Un
universo di temi che vanno dalla
politica alla new age, passando per
naturopatia, alieni e cospirazioni.
Il network di Mignogna & un gran-
de calderone di notizie recuperate
sul web. Ogni sito contiene post e
video, tutti contraddistinti da tito-
lazioni ottimizzate per finire nelle
prime posizioni dei motori diricer-
ca. Ma sono o no propalatori di fa-
kenews? Va detto subito che la fon-
te di ogni articolo o video € sempre
dichiarata, cosi che chi clicca una
notizia su uno di questi siti possa
sempre risalire all’originale. Ma
non e detto che l'originale sia sem-
pre attendibile. I siti lavorano mol-

Gli articoli acchiappaclic
su Ratzinger: “"Costretto
alle dimissioni perché
era contrario

alla islamizzazione”

to sul cosiddetto “clickbait”, ovve-
rol'invenzione di titoli “acchiappa-
clic” o che interpretano una noti-
zia nella chiave che potrebbe pia-
cere a chi va su quel sito specifico.
Esempio: «Ratzinger fu costretto a
dimettersi perché era contro l'isla-
mizzazione», salvo poi dopo aver
cliccato sul post non trovare noti-
zie verificate sulle presunte dimis-
sioni forzate di Benedetto XVI, ma
solo 'opinione di chi scrive: «Il pa-
pa ammoniva sul rischio islami-
co..e molto probabilmente per
questo & stato costrettoa dimetter-
si», si legge nell’articolo, peraltro
con lo stesso titolo, su /lsudconSal-
vini.info, preso dal sito // Populista,
di cui Salvini & condirettore.

Ma il confine tra notizia e “fake”
si fa pitl1 sottile quando i temi sono
quelli animistici o di salute. Su Na-
turalblog.info ad esempio c’€ un po-
st sulle proprieta dei pistacchi, an-
tiossidanti. Tutto vero, ma il titolo
del post é&: «<Meglio di qualsiasi cu-
ra: basta un mucchietto di pistac-
chi al giorno ma nessuno ne par-
la». La tecnica € sempre dare al let-
tore che va su siti come iostoconPu-
tin o ilsudconSalvini esattamente
quello conferma la sua visione del
mondo o fede politica. E i clic por-
tano soldi, attraverso visualizzazio-
ni e navigazione. Da qui si entra in
un mondo digitale pii1 insidioso,
quello in cui la pubblicita, 1a ricer-
ca del guadagno si mescola con la
grafica da sito di news. Portando
I'utente del web verso percorsi in
cui distinguere il falso dal vero di-
venta ancora piu difficile.
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Anti-bufale Matteo Renzi parla di fake news dal palco della Leopolda

| numeri “Non Siamo Soli”
. 14 mila fan

Siti e fan

della galassia Mignogna “MondoLibero”

“Noi con Salvini” 3300 fan

276 mila fan: & quella ufficiale, “Apri la Mente”

confermata anche da Facebook -

conil bollina blu 54 mila fan

“Video a 5 Stelle” “StopEuro”

21 mila fan 86 mila fan

“II Sud con Salvini” “ControinformazioneTV"

82 mila fan S . 15 mila fan

“lostoconputin” “Lo Spillo”

13 mila fan 7" 55mila fan

“ItalyForTrump” “BuzzStory”

Circa 1600 fan 19 mila fan

“Eurocrazna

C|rca 4500 fan




