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[l primo derby  Stati Uniti, il primo derby tra capitalismi

tra capitalismi
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1 volto non € pit quello cor-

tucciato dell'insediamento e
imodisonoquellicordiali e spi-
gliatidel tycoon che samuoversi
dovesinegozianograndiinteres-
sieconomici. >Segue apag. 47
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mente, inducono le fotografie diffuse

Casa Bianca dell’incontro di martedi
scorso tra Donald Trump e icapidelle case
automobilistiche che hanno le loro radici
in America. Le immagini ritraggono il presi-
dente degli Stati Uniti a suo agio tra Mary
Barra, alla guida della General Motors
(l'impresa a stella e strisce per eccellenza),
e Sergio Marchionne, con 'immancabile
pullover scuro. Le facce sono distese, a indi-
care che si tratta di un incontro da cuisisa
gia che si uscira con una soluzione conve-
niente per tutti. Non ¢’é¢ dubbio che per
Trump sull’auto sigiochiuna partita fonda-
mentale, a dimostrazione che la sua strate-
gia di alternare il bastone e la carota nei
rapporti con i grandi gruppi dell’auto sta
avendo successo per arrivare a un risultato
che, daun lato, garantira il potenziamento
della produzione industriale negli Stati
Uniti e, dall’altro, stimolera le corpora-
tions a investire di pit1 anche grazie a una
spregiudicata politica di incentivi, fondata
in primo luogo sulla rimozione dei severi
vincoli ambientali posti dall’amministra-
zione Obama.

I cuore della politica industriale di
Trump & in fondo tutto qui: nel protezioni-
smo doganale come minaccia e nella sop-
pressione delle misure ecologiche come in-
centivo, allo scopo difar rivivere I’ America
dei produttori, quella di un big business
chesimanifestava attraverso le grandifab-
briche e le concentrazioni operaie.

Basterebbe questo a far intendere co-
me, nel suo nucleo costitutivo, la visione
post-global, per cosi dire, di Trump si so-
stanzi di nostalgia. Nostalgia per il buon
tempo andato, quando nessuno sfidava il
primato economico americano e Detroit gi-
rava apienoregime. Trump & stato fin trop-
po abileacapirechelanostalgiaerala chia-
vedivoltaperarrivareal cuore diuneletto-
rato che sognava un ritorno al passato. Un
passato che, del resto, &€ anche incardinato
nella psicologia del neo presidente, il qua-
le &, non dimentichiamolo, un uomo che
ha superato la soglia della settantina e, co-
me molti suoi coetanei, custodisce dentro
di sé la memoria dell’America ricca e po-
tente, dove c¢’era lavoro per tutti.

Gli analisti del sistema dell’auto sem-

9 uesta l'impressione che, studiata-
dalla

brano tuttavia non credere molto al sogno
di Trump. Il mercato degli autoveicoli ha
raggiunto il suo picco 'anno scorso -con
una crescitadel 68% rispettoal 2009 - e non
crescera pill nei prossimi anni: anzi, sem-
mai ¢’e¢ da sperare che non si contragga.
Dunque, perché costruire nuove fabbri-
che quando il rischio & che la capacita pro-
duttivapossaessere presto in eccesso? Fab-
bricare auto di piccola cilindrata, poi, non
& conveniente negli Usa, giacché in Messi-
co il costo del lavoro & pari a un sesto di
quello degli impianti americani. Trail 2004
e il 2010 sono state chiuse cento fabbriche
d’auto negli Stati Uniti e oggi servono inve-
stimenti enormi per creare un numero li-
mitato di posti di lavoro (non a caso Mar-
chionne, che ha preannunciato investi-
menti per un miliardo di dollari in Michi-
gan e in Ohio, hadetto che per!’occupazio-
nel’effetto sara di2.000 unita in pit1). Que-
sto perché la tecnologia ha totalmente tra-
sformando le fabbriche d’auto di tutto il
mondo, moltiplicando i processi di auto-
mazione.

Ilsogno americano di Trump, inaltri ter-
mini, siscontraconunnemico ben piisub-
dolo della Cina, accusata della perdita di
milioni di posti di lavoro nell’industria
Usa. La forza che ha colpito I'occupazione
elastruttura produttiva sichiama tecnolo-
giae c’e parecchio da dubitare che il dirigi-
smo di Trump riesca a fermare a lungo la
suamarcia.

Proprio la questione tecnologica ¢ la
grande assente dalla retorica che anima il
linguaggio del nuovo presidente. Essa co-
stituisce il vero ostacolo contro cuisonode-
stinate a cozzare le sue premesse di
un’America recuperata ai fasti di una vol-
ta. Detroit non tornera mai pil1 a essere
quella che era perché ora sono i robot a
compiere il lavoro di centinaia di migliaia
dioperai.

Non sorprende che al tavolo di martedi
scorso Trump non abbia invitato le impre-
se che si misurano con I'auto da posizioni
radicalmente innovative, come Google e
Tesla. Continua a permanere una profon-
da incomunicabilita fralanuova presiden-
za e 'anima del capitalismo californiano,
che non & omologabile al capitalismo diun
tempo cosi caro a Trump: quello che evoca
automobili e motori a petrolio, acciaio,
oleodotti e costruzioni immobiliari. Certo,
Wall Street con I'abituale prontezza sfrutta
ivantaggiche puo trarre dall’ascesadelma-
gnate di New York per far salire i suoiindi-
ci, maquanto potradurare questo momen-
to favorevole? Non civorra molto per capi-
re che il «vecchio» capitalismo non puo re-
staurare la prosperita delle «aree della rug-
gine», colpite dalla deindustrializzazione.
Esse sono state affondate dalla tecnologia
piu che dalla concorrenza cinese. E in Ci-
na, oggi, si progettano e sperimentano au-

toelettriche, non a petrolio, grazie al soste-
gnodiuno Stato che hacompreso qualisia-
no le frontiere tecnologiche in grado dide-
terminare il futuro della mobilita.

Ilnazionalismo che sembra adesso pre-
potentemente di moda esalta la politica
dellanostalgia. Trumpfondail suo consen-
so sul rilancio di un’America forte come
quando luiera giovane; Theresa May parla
diriscoprireilruolo globale del Regno Uni-
to quale erede del Commonwealth britan-
nico; nella Russia di Putin i libri scolastici
esaltano lafunzione imperiale di Stalin. So-
no retoriche che mascherano le difficolta
davanti al caos dell’attuale scenario globa-
le. Come tali destinate a consumarsi non
appenaavranno ache fare conle dure repli-
che della storia. Ma non prima, probabil-
mente, di averancor pilt complicato lo sta-
to di cose che la politica della nostalgia ha
promesso disanare.
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