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11 caso Trump, lezione
per il “giornalismo
obiettivo”

I media americani hanno
sottovalutato Uascesa del candidato
repubblicano ma hanno aperto

un bel dibattito su un tema chiave:

N2

cos’e la “verita” per un giornale

n un gustoso articolo uscito giovedi
scorso sul Jerusalem Post, il gior-
nale israeliano ha affrontato con
arguzia uno dei temi centrali del-
I'incredibile vittoria americana di
Donald Trump: il ruolo dei giornali. Il Je-
rusalem Post ha notato una straordinaria
particolarita del candidato repubblicano,
mettendo in rilievo il fatto che il tycoon &
stato il candidato che nella storia delle

nor numero di endorsement da parte dei
giornali. Tra i maggiori 100 quotidiani, per
diffusione, solamente due sono stati quel-
li che hanno scelto di appoggiarlo aperta-
mente: il Florida Times Union e il Las Ve-
gas Review-Journal (di cui oggi pubbli-
chiamo 'estratto di un editoriale nella se-
conda pagina dell’inserto), di proprieta di
Sheldon Adelson, magnate dei casino che
ha speso milioni di dollari per sostenere
Trump. Che cosa c’entra questo con Israe-
le? C’entra perché anche Benjamin Ne-
tanyahu, primo ministro, in tutte le sue
campagne elettorali si € ritrovato a fron-
teggiare “il rivale piu odiato possibile:
non Hillary Clinton o Isaac Herzog, ma i
media”. Non é difficile ricordare il nume-
ro di giornali “ostili” finiti nella lista ne-
ra di Trump: il New York Times, il Wa-
shington Post, 'Huffington Post, Univi-
sion, Politico e cosi via. Il dato interessan-
te di questa campagna non € solo il fatto
che la maggioranza assoluta dei gior-

elezioni americane ha collezionato il mi- pijy.

LAmerica, Trump e
la grande lezione sul
giornalismo obiettivo

(segue dalla prima pagina)

1 dato piul interessante della

campagna mediatica riguarda

l'identita stessa dei giornali e

dei giornalisti. E in particolare

riguarda una domanda precisa
che a un certo punto della campagna
elettorale e passata anche nella testa
della direzione del New York Times:
oltre ad aver distrutto un sistema po-
litico, non € che Trump ha ridefinito
anche il concetto di “giornalismo
obiettivo?”. “Trump - ha scritto il 7
agosto Jim Rutenberg sul Nyt - sta te-
stando le norme di obiettivita nel gior-
nalismo”,

E il problema ¢ evidente, aveva am-
messo il giornalista del Nyt: “Se sei un
giornalista e ritieni che Donald J.
Trump sia un demagogo che gioca con
i peggiori istinti razzisti e nazionalisti
della nazione e ritieni che potrebbe

essere un uomo pericoloso qualora
dovesse avere in mano i codici di con-
trollo del nucleare degli Stati Uniti,
come diavolo fai a nasconderlo?”.

Il New York Times nel corso di tut-
ta la campagna elettorale ha descrit-
to Trump come se fosse un demone
pronto a distruggere '’America e il
giorno dopo la fine della campagna ha
preso atto del suo errore (non del suo
giudizio, ma dell’aver sottovalutato il
fenomeno Trump) pubblicando un al-
tro articolo parzialmente autocritico
in cui ha riconosciuto come i giorna-
listi mainstream non abbiano capito
“ampiezza della rabbia che covava
nella pancia del sistema americano”.
Ma la domanda del 7 agosto di Jim Ru-
tenberg resta ugualmente attuale e
vale la pena di rifletterci su: quand’e
che un giornale smette di essere
obiettivo?

In Italia, i professionisti della Ve-
rita, risponderebbero dicendo che il
giornalista “obiettivo” € quello che
scrive in modo “oggettivo”, dicendoti
“la verita” e riportandoti i “fatti sepa-
rati dalle opinioni”. In America, dopo
quello stress test chiamato Trump con

nali americani si sia schierata contro
il candidato vincente. C’¢ qualcosa di

(segue nell’inserto IV)

cui hanno dovuto fare i conti i giorna-
li, risponderebbero in modo diverso e
ti direbbero che il giornalista in fondo
€ come un fotografo: puo riportare i
fatti nel modo migliore possibile, stan-
do attento a mettere a fuoco un sogget-
to, ma non puo fare a meno di avere
una propria angolazione, una propria
prospettiva, che non sara mai oggetti-
va ma sara sempre legata alla propria
posizione.

E qui torniamo alla domanda di cui
sopra: quand’e che un giornale smette
di essere obiettivo? La campagna elet-
torale americana, a pensarci bene,
non ci dice soltanto che i giornali han-
no capito male quello che stava succe-
dendo negli Stati Uniti ma ci dice
qualcosa di pit: ci dice che i giornali
hanno messo in campo una loro fazio-
sita, una loro prospettiva, in modo de-
liberato, esplicito, alla luce del sole,
e questo, da un certo punto di vista, gli
ha permesso di sbagliare ma di resta-
re credibili anche nel rapporto con i
propri lettori. E qui arriviamo all’lta-
lia. Giovedi scorso, su questo giornale,
Luciano Capone ha raccontato il con-
tenuto di una ricerca elaborata dal
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professor Luigi Curini, associato di
Scienza politica all’'Universita Statale
di Milano, e di Sergio Splendore, ri-
cercatore nello stesso ateneo. Lo stu-
dio si intitola “The ideological proxi-
mity between citizens and journalists
and its consequences” e Curini e
Splendore “hanno mostrato con i da-
ti quanto sia profondo il solco ideolo-
gico tra media e persone comuni, tra
i concetti veicolati dai giornalisti e le
convinzioni delle persone, e quanto
questo divario sia all’origine della sfi-
ducia dei cittadini nei confronti della

stampa”, Non ¢ facile trovare la chia-
ve per colmare “il solco ideologico tra
media e persone comuni” ma se c’e
qualcosa che i giornali e i giornalisti
italiani dovrebbero imparare dalle
elezioni americane € questo: i giorna-
li possono sbagliare le previsioni, e
possono sbhagliare anche a percepire
il vero umore di un paese, ma non pos-
sono far finta di essere obiettivi, di
non schierarsi, di essere neutrali. Un
giornale che finge di essere neutrale
¢ un giornale che rischia di non esse-
re credibile. Un giornale che ti rac-

conta da che punto di vista osserva il
mondo € un giornale che puo sbaglia-
re inquadratura ma che offre al suo
lettore uno strumento fondamentale:
ti spiega da che parte ha scelto di si-
stemare la propria macchina fotogra-
fica e ti offre non la verita ma piti sem-
plicemente, in modo trasparente, il
proprio punto di vista. In America
Trump ha ridefinito il perimetro del
“giornalismo obiettivo”. Per
qualcuno potrebbe essere una \
buona occasione per rifletterci é
su, anche in Italia.
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