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[a “struttura delta” della Casal

egolo

Fcco tutti 1 nomi e come funziona
Dal contratto M5S alle webstar politiche: come I'azienda guadagna

iciamo che & la struttura
Ddelta della Casaleggio,
uno staff nello staff. Al
punto 4a del «contratto» con il
candidato sindaco del M5S a Ro-
ma, Gianroberto Casaleggio ha
inserito una delle clausole piu
importanti, che possono passare
inosservate: «Lo strumento per
la divulgazione delle informazio-
ni e la partecipazione dei cittadi-
ni & il sito beppegrillo.it/listecivi-
che/liste/romay. Tradotto, tutto
il traffico - anche video e social -
deve passare dal blog. Ma chi ge-
stisce in concreto questa “strut-
tura” alla Casaleggio associati?
La Stampa & in grado di rac-
contarlo  millimetricamente.
Mentre Grillo parla di «Rai fasci-
sta», la Casaleggio guadagna dai
video di Rai, La7 e Mediaset, con
un sistema semplice e perfetta-

mente legale. Prima cosa: ancor
prima del boom del M58, 1a Casa-
leggio ha costruito una quindici-
na di - chiamiamole cosi - webstar,
da DiBattistaa Fico, gente conun
milione di iscritti su facebook, che
& tenuta a concedere di pubblica-
re ogni proprio video sul sito di
Grillo. Se Dibba fa una perfor-
mance dalla Gruber, la deve met-
tere sul sito di Casaleggio. I video
non vengono caricati su youtube
(che non accetta caricamenti con
monetizzazione di video protetti
da copyright), ma su un altro ser-
vizio di cloud storage di video, che
non ha evidentemente ancora sti-
pulato accordi con le tv italiane e
le societa di produzione. A questo
servizio la Casaleggio paga una
quota per ricevere in cambio dei
ritorni pubblicitari dagli spot che
partono prima del video, e dai
banner (attraverso Adwords o al-
tre piattaforme di monetizzazio-
ne pubblicitaria). Per ogni video
caricato e visto la Casaleggio in-
cassa in percentuale una quota
stimabile fino ai mille euro e oltre
per ogni video visualizzato alme-
no centomila volte (dati variabili).
Cosa che a suo tempo fece infu-

riare moltissimi parlamentari
M5S, che pero non hanno mai
avuto la forza di stoppare questo
meccanismo.

Alla Casaleggio tre persone
hanno tenuto in mano operativa-
mente la cosa, nel corso di questi
anni in varie fasi: Pietro Dettori,
che gestisce anche gli account
twitter di Grillo, e molto spesso &
autore materiale dei post (Grillo
incredibilmente lascia fare anche
quando nulla sa di ¢io che viene
scritto, anche delle uscite pii1 tre-
mende), figlio di un imprenditore
sardo legato in precedenza a Ca-
saleggio. Biagio Simonetta, un
giornalista, esperto di new media.
Marcello Acecanto, un social me-
dia manager. E, ultima entry, Cri-
stina Belotti, che si occupa della
tv La Cosa, una bella ragazza cre-
sciuta curiosamentealla pili pura
scuola del centrodestra milanese,
la scuola di Paclo Del Debbio - la-
vorava nella redazione del suo
programma - e arrivata alla Casa-
leggio attraverso il network dei
fratelli Pittarello; soprattutto
Matteo, fratello di Filippo, storico
braccio destro di Casaleggio, un
passato anche da boy scout. Be-

lotti e diventata collaboratrice di
Luca Eleuteri, uno dei soci della
Casaleggio (I'altro & Mario Buc-
chich; da non molto si sono ag-
giunti il programmatore storico
della Casaleggio, Marco Maioc-
chi, e un uomo di marketing che
collaborava con Casaleggio gia in
Webegg, Maurizio Benzi).

I'tre che gestiscono il blog e le
pagine social della galassia Casa-
leggio controllano tutto il giorno
il trend di viralitd dei contenuti
pubblicati, attraverso le analisi
comparate dei dati (usano insi-
ghts di facebook e Google
analytics). Con I'incrocio sempli-
cissimo di questi due strumenti,
sanno in ogni momento quanto
stanno guadagnando. Le web-
star politiche fanno fare soldi al-
l'azienda. Un berlusconismo 2.0.

C’é perd un’altra cosa in cui i
«ragazzi» eccellono, e Dettori &
bravissimo, la profilazione. E un
loro divertimento sapere: chi si
collega a un video, da dove, con
quale software, quale browser,
qual é la sua eti e i suoi interes-
si. Non & proprio The Circle di
Dave Eggers - 'azienda é troppo
piccola; quello ¢ il sogno.
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