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Le idee

La Apple rilancera
il brand di Napoli

Mauro Calise

Imodo peggiore per pesare l'in-
ziativa di Apple a Napoli & di
contare i posti di lavoro. Guar-
dando a quelli direttamente sul
libro-paga di Cupertino, magari
a tempo indeterminato. Come
fossimo a sessant'anni fa, quan-
do aprivano le industrie pesanti.
Ofosse - grazie a Quo Vado -resu-
scitato un miniesercito di posti

fissi.
>Segue a pag.46
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Segue dalla prima

La Apple rilancera il brand di Napoli

Mauro Calise

Intendiamoci, se I'operazione va in por-
to,l'occupazione - anchelocale, esoprat-
tutto giovanile - ne avra notevoli benefi-
ci. Ma la scala delle ricadute potenziali &
enormemente maggiore di qualunque
contabilitad immediata. Con Apple, Napo-
lisi gioca una partita strategica il cui limi-
te - per usare un'espressione cara a Tim
Cook- ésoloil cielo.

A cominciare dal piano che oggi,
nell'economia globale e virtuale, &decisi-
vo: quello dell'immagine. O meglio, per
dirla in termini pilt appropriati, del
brand di cui una citta & portatrice. E su
cui si basano le sue chance di successo.
La prima studiosa ad operare questa
espressione € stata un'italiana, Eleonora
Pasotti, in unlibro edito dalla Cambridge
University Press. In cui venivano analiz-
zatie confrontati tre casi dirinnovamen-
to urbano virtuoso: Napoli - di Bassolino
- Chicago e Bogota. Tre esperienze per
molti versi distanti, ma accomunate dal-
lastessa profondainnovazionenellarap-
presentazione pubblica. E'la stessa linea
di intervento sposata da Matteo Renzi a
Firenze, e cheil Premier hamessoal cen-

tro del suo story telling sull'ltalia. Nella
consapevolezza che, per cambiare verso
auna metropoli o - addirittura - aun pae-
se, il primoindispensabile passo & dicam-
biarme la percezione. Abbinandola ad
un'idea positiva, propulsiva, creativa.
Inquesto,l'accostamentotra Napolie
Apple pudavere - perentrambe - unase-
rie incalcolabile diricadute adomino, co-
me hasottolineato Antonio Polito sul Cor-
riere. E' fin troppo facile vedere quanto
Napoliabbia da guadagnarcinel diventa-
rel'hubperiprocessidiinvenzione e spe-
rimentazione di applicazioni che miglio-
rino la qualita della nostra vita, in quel
mix di digitale e reale che ne ¢ il nuovo
codice genetico. Apple & oggi considera-
ta - per qualita dei contenuti e per solidi-
tasocietaria - il primo brand a livello pla-
netario. Se l'investimento napoletano
prende piede, la citta partenopea potra
finalmente valorizzare il suo immenso
patrimonio artistico, storico, turistico.
Mettendoin sinergiaanchelapropriaric-
ca rete di know-how universitario. Che
va ben oltre le - pur notevoli - risorse nel
settore dell'ingegneria informatica, e
coinvolge il circuito - non meno prezioso
- delle web humanities, destinate sem-

pre pil a diventare sale e motore dell'in-
novazione in Rete.

Ancheper Apple, pero, lasfidanapole-
tana costituisce una opportunitastraordi-
naria. Napoli ¢ - geograficamente e, an-
cor pily, culturalmente - uno snodo cru-
ciale tra 1'Buropa e 1'Africa. Lo & su tanti
fronti. E, soprattutto, su quello decisivo:
il ruolo dell'alta formazione, Vale a dire,
l'investimento in capitale umano su cui
sigioca la vera partita dei paesi inritardo
di sviluppo. Una partita che - come mo-
strala crescita esplosiva di corsi universi-
tari onlinedeimaggiori ateneiinternazio-
nali - sempre piu avverra attraverso il
Web. Per condizioni ambientali e risorse
istituzionali, Napoli &, oggi, nella condi-
zioneideale perrivendicare unruolotrai-
nante come ponte - reale e virtuale - tra
I'Europael'Africa. Venendo a Napoli, Ap-
ple puo aprire una finestra - e un labora-
torio - su due continenti, vitali entrambi
per la sua visione del mondo. Ancor pilt
se, invece di restare su sponde opposte
del Mediterraneo, impareranno a conta-
minarsi. Areinventarsi. Fedele al celebre
«stayhungry» di Steve Jobs, Napoli & affa-
mata di futuro.
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