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ILPARTITO-TENDA DELLALEOPOLDA

NADIA URBINATY

LLA Leopolda il nuovo Partito de-
raocratico si appresta a diventa-
re il Partito della nazione. Un

sbxzzarendo intanti, siaalsucinternosia
all’esterno. Per i suoi promotori e soste-
nitori, il nuovo Partito democratico do-
vra avere un look americano come Big
Tent, una grande tenda sotto la cui om-
bra sostano diverse anime e diversi mo-
vimenti, non sempre congruentitraloro
negli interessi e nelle idee, benché desi-
derosi di stare sotto a quell’'ombrello e
non a un altro (almeno temporanea—
mente).

11 segretario Matteo Renzi ha confer-
mato il senso di questa volonta rifonda-
trice quando ha prospettato un nuovo
Ttalicum, con un premio di maggioranza
datonon pit allacoalizionemaal partito.
Unariforma che calza ilmodello di parti-
to unico, é stato scritto. Nel senso che se
il partito @ una “grande tenda”, allorala
coalizione viene inglobata dentro il par-
tito stesso e quindi il premio alla colazio-
ne non ha pitt molto senso. Big Tent sta
per “catch-all party, partito piglia-tuttie
non tutto”, spiegano i leopoldini. Rassi-
curandochelapartenonvuolediventare
iltutto, mavuole vincere e per farlo deve
inglobare alsuointernotuttoilpossibile.
Ma c’é bisogno di inglobare i diversi nel
tutto per incamerarneivoti? Larisposta
che viene data a questa domanda si ap-
pella all’analogia con il partito america-
no. Analogia non equivale pero a iden-
tita.

Il Partito della Leopolda (PdL) nelle
intenzioni fatte circolare dai suoi orga-
nizzatori e sostenitori sembra avere
due caratteristiche. In primo luogo, ha
una natura (non solo una vocazione)
maggioritaria. La parte ha in realta
aspirazione a essereil tuttoinglobando
tutti coloro che vogliono stare all’'om-
bra della grande tenda. Con pochissimi
distinguo ideologici. Si trattadiunafor-
ma di partito che vuole essere pro-
grammaticamente anti-partigiana. Il
Partito della Leopolda sara un post-par-
tito. L'esito della lunga marcia verso il
superamento del partito riconoscibile

llmodello
‘Macy's” ha
isuoi rischi
seapplicato
allapolitica
Eillusorio
pensaredi
superare la
competizione
inglobando
i potenziali
alleati

partito sulla cui forma si stanno.

da una comprovata carta di identita
ideologica. Bassa soglia di ammissione
perché poca caratterizzazione ideologi-
ca, dunque.

Basta essere democratici per aderir-
vi, come era nelle intenzioni del fonda-
tore del Partito democratico, Walter
Veltroni, chescelsenonacasounnome
“costituzionale”, se cosi si pud dire.
L’aggettivo “democratico” prefigura
un’ampia inclusione giocando proprio
sulla connotazione poco strutturata
del termine democrazia che, come sap-
piamo, aparte alcune basilari procedu-
re e il suffragio elettorale, lascia cia-
scuno libero di interpretarlo a modo
suo. La natura del partito sara altret-
tanto inclusiva e vaga dell’aggettivo
chelo designa.

La seconda caratteristica del Partito
della Leopolda é di imitare il modello
"Macy’ ". Dal nome dei grandi magaz-
zini americani, priminel mondo, cheri-
voluzionarono il mercato quando mise-
roinuno stesso spazio mercinonsolodi
diversogeneremaancheprodottedadi-
verse case, tradizionalmente competi-
tivetradiloro.Invece deinegoziettimo-
no-brand o dei molti banchi che vedia-
mo ancoranei mercati italiani, dove av-
vienelacontrattazionedirettadaparte
del compratore, il modello grande ma-
gazzino abolisce quella contrattazione
e impone il prezzo fisso (la competizio-
ne avviene altrove, per esempio sul
mercato finanziario o sull’abbattimen-
to dei costi di produzione). L'omoge-
neita dello spazio e I'impersonalita del
venditore rendono possibile questa
compresenza di diversi senza tensione
competitiva. Invece del vociare tra una
bancarella e I’altra, una grande e silen-
ziosacorsaagliacquisti, coniclientiche
diventano compartecipi del clima di ri-
lassato consumao.

Ma il modelio Macy’s haisuoirischi se
applicato al partito politico. Probabil-
mente la Big Tent € una strategia per so-
stituire la compartecipazione al conflit-
tualismo portando dentroil partitoipro-
tagonisti (i piccoli partiti) di ipotetiche
coalizioni. Ne guadagnerebbe la stabi-

lita perché i piccoli non avrebbero pit il
potere di veto sulla coalizione. Ma éillu-
soriopensarecheverrasuperatalacom-
petizione inglobando i potenziali allea-
ti. Poiché quella lotta che tradizional-
menteavvienefrapartitialleatipuo
travasarsi all'interno del partito,
rendendo la Bid Tentun luogo che,
invece di un amabile conglomerato

di parti, ospita un ring per incontri

di box. La trattativa tra i potenziali
alleati verra spostata all'interno,
non eliminata. I gruppi inclusi
avrannoun poteredi trattativanon
meno piccolo, un po’ come le cor-
renti nei vecchi partiti. Tutto di-
pendera dalla forza degli interessi
cherappresentano.

Sembra di capire che il modello
post-partitico e da department sto-
resiailsegnocheilnuovo Pdvoglia
essere a tutti gli effetti simile a un
partitoamericano. Maledifferenze
non mancano e non sono di poco
conto. Almenounadifferenza deve

essere messa in evidenza: la Big Tent
del partito americano & tenuta in piedi
e insieme da una colla ideologica anta-
gonistica molto forte. Vera o creata ad
arte, la polarizzazione & la pratica per-
manente nell’arena americana (in
questi anniin particolare} la quale, no-
nostante tutto, resta strutturata per
contrapposizione ideologica. Anche se
I'elettore medio & poco onulladiparte,
e i partiti cercano leader poco di parte
per attirarne il voto, i due partiti ame-
ricanirestanonemici, antagonisti,
opposti su molte posizioni (con
lealta tramandate di padre in fi-
glio).

Invece, il superamento ideologi-
co predicato dal nuovo Pd sembra
essere piu radicalmente anti-parti-
giano e per questo propenso ad an-
dare in un’altra direzione: verso il
depotenziamento dell’antagoni-
smo e con una forte propensione
che potremmo dire cattolica, nel
senso di essere inclusiva al massi-
mo e totalizzante, anche a costo di
diventare meticeia. E questo aspet-
to che fa temere che il Partito della
Leopolda coltiviil sognodidiventa-

reiltutto, dinon essere soloun par-
tito piglia-tutto.
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